
平湖市支行

近日，邮储银行平湖市支
行 策 划 开 展 了“ 感 恩 同 行 ，

‘邮’你真好”客户生日关怀活
动。活动旨在通过为当月生
日的客户集体庆祝生日，传递
真挚关爱，深化客户情感链
接，同时展现本行优质的金融
服务。

活动当日，现场经过精心布
置，洋溢着欢乐与温馨的气氛。
支行工作人员为寿星客户们准
备了精美的生日蛋糕，并送上诚

挚的生日祝福。在欢快的生日
歌声中，客户们共同许愿、分享
甜蜜，现场充满了欢声笑语，其
乐融融。

活动间隙，支行理财经理以
轻松互动的方式，向客户们介绍
了本行近期重点推荐的优质金
融产品与服务。讲解中聚焦客
户关心的资产保值增值与服务
体验提升，通过实际案例与清晰
阐释，让客户在温馨的氛围中更
直观地了解支行为满足客户多

元化需求所提供的专业支持与
服务。

此次活动不仅是一次生日
庆祝，更是一次深刻的情感互
动。支行表示，将始终坚持以
客户为中心，致力于在提供专
业金融服务的同时，带给客户
家人般的温暖与关怀。未来，
将继续创新服务形式，举办更
多贴心的活动，巩固与客户之
间的信任纽带，携手同行，共创
支行美好未来。

举办客户生日关怀活动

平湖支行嘉兴平湖支行

嘉兴平湖支行

多形式开展国债知识宣传

建行平湖乍浦支行结合实
际，积极开展形式多样、内容丰
富的国债知识宣传推广活动，让
这一“利国利民”的金融产品真
正走进城乡百姓家，助力乡村振
兴与共同富裕。

面对部分居民信息获取渠
道有限、金融知识相对匮乏的情
况，乍浦支行积极探索“接地气”
的宣传方式，打通国债服务的

“最后一公里”，让国债知识“飞

入寻常百姓家”。网点通过悬挂
宣传标语、发放宣传折页、摆放
宣传海报等形式进行多样化宣
传，工作人员用通俗易懂的语
言，面对面解答群众关于“什么
是储蓄国债”“如何购买”“收益
如何计算”“与定期存款有何区
别”等核心问题，消除认知障
碍。此外，充分利用微信朋友
圈、员工社交平台转发等方式，
扩大宣传覆盖面，确保信息触达

更广泛的人群。网点还向有需
要的客户及投资者发送短信、邮
件进行提醒，对持有到期国债的
客户主动通知，提供续购建议与
便捷通道。

乍浦支行表示，将继续积极
履行金融职能，加大国债知识宣
传力度，让“国债理财惠民生”的
理念深入人心，让广大群众共享
发展成果，同时彰显现代金融服
务的温度与担当。 （褚佳俊）
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金融安全知识宣传进商圈

为切实提升广大商户及消
费者的金融素养，有效防范化解
金融风险，近日湖州银行嘉兴平
湖支行组织金融知识宣传小分
队走进平湖吾悦广场，开展“金
融知识进商圈”主题宣传活动。

活动现场，支行工作人员通
过设立宣传展台、发放宣传折
页、现场答疑解惑等方式，围绕
防范电信网络诈骗、识别假币技
巧、个人征信保护、防范非法集
资等与商户和消费者密切相关

的金融知识进行讲解。针对商
户们关心的收单业务安全、小微
企业信贷政策等内容，工作人员
结合真实案例，用通俗易懂的语
言剖析常见金融诈骗手段和风
险点，提醒商户和消费者警惕

“高息理财”“虚假贷款”等陷阱，
守护好自己的“钱袋子”。

在互动交流环节，工作人员
耐心解答商户提出的收款码使
用、账户资金安全等问题，认真
听取商户对金融服务的意见建

议。不少商户表示，此次宣传活
动贴近实际需求，让大家在经营
之余学到了实用的金融知识，有
效提升了风险防范意识。

支行表示，将持续聚焦群众
金融需求，常态化开展金融知识

“进社区、进商圈、进企业”活动，
以更接地气的宣传方式和更贴
心的金融服务，践行地方金融机
构的社会责任与担当，为营造安
全、稳定、和谐的金融环境贡献
力量。

暖冬志愿服务活动进社区

近日，平湖工银村镇银行团
支部联合乍浦镇港龙社区，走访
慰问孤寡老人及低保家庭，为他
们送上保暖壶、热水袋等暖冬慰
问品，切实将关怀和温暖送到群
众心坎上。

走访慰问中，村镇银行团支
部志愿者与低保家庭成员促膝
交谈，通过拉家常的方式详细了
解他们近期的生活、身体状况以
及生活中遇到的困难和需求，倾
听低保户心声，鼓励他们困难是

暂时的，要树立信心，保持乐观
健康的生活态度。

在与独居老人的交谈中，志
愿者针对老人们的生活状态，对
他们进行相关心理疏导。同时，
叮嘱老人要注意防寒保暖、保重
身体，引导其全面认识自身心理
健康问题，保持良好的心态。此
外，还帮助老人查看屋内用电用
火情况。

走访中，该行团支部书记还
向老人们介绍了平湖工银村镇

银行的发展情况和金融服务情
况，在如何更好地提升老年人金
融服务水平方面认真征求老人
们的意见和建议，表示对于老人
需要帮助办理的业务，将积极提
供上门服务，让老人舒心、安
心、放心地享受普惠金融的便捷
服务。

此次暖冬志愿服务活动，传
递了村镇银行对独居老人和困
难家庭的关怀，也拉近了与社区
居民之间的距离。 （崔思悦）

上门服务零距离 热忱高效暖人心

近日，农行平湖曹桥支行接到
客户陆阿姨的紧急求助，其腿脚不
便的老伴因看病急需用钱，却不慎
遗忘银行卡密码，无法取款。

接到求助后，曹桥支行工作
人员迅速结合网点客流情况，抽
调周末值班外勤与厅堂人员，第
一时间启动特殊客户服务预案。
当天气温骤降、寒风凛冽，考虑到
陆阿姨驾驶电瓶车出行不便，两
名工作人员主动驱车与陆阿姨一

起前往其家中。现场完成信息核
实与授权手续后，又陪同陆阿姨
返回网点。上门服务过程中，网
点员工展现了极高的业务素养和
专业的服务水准。在大堂经理的
专人引导下，全程不到一小时便
顺利办结业务。“这么冷的天你们
还专门跑一趟，农行服务真是贴
心！”陆阿姨紧握着工作人员的手
连连道谢。

此次高效贴心的上门服务，

不仅解决了客户的实际困难，更
是传递了平湖农行以人为本、服
务社会的温度与担当。金融服
务的价值不仅体现在业务的办
理上，更体现在对客户的关爱与
服务之中。

曹桥支行表示，将继续践行
“金融为民”的初心，用暖心服务
打通金融服务“最后一公里”，让
特殊客户群体在寒冬中真切感
受到金融服务的温情。

丰收理财，让你的钱更值钱 出境游主惠场活动介绍

2025年 10月 1日-2026年 3
月31日，成功报名注册参与本活
动的持卡人使用交通银行信用
卡境外消费，符合以下具体活动
达标条件可获相应奖励：

活动一：出境游笔笔返 3%
刷卡金

持卡人境外线下刷卡消费，
单笔满等值 300元人民币（含），
该笔消费可享 3%刷卡金奖励，
每位主卡持卡人每月累计奖励
上限为320元人民币刷卡金。每
月奖励名额限前 1.8万名，先到
先得。

活动二：出境游大额消费返

10%刷卡金

持卡人境外线下刷卡消费，
单月累计消费超过等值5万元人
民币，超过部分享 10%刷卡金奖
励，每月累计奖励上限1500元人
民币刷卡金。每月奖励名额限
前1100名，先到先得。

【温馨提示】

◎活动路径 ：“买单吧”
APP-我的一热门活动-境外专
享。参加活动需提前报名注册。

◎活动期间，各项活动名额
有限，先到先得。

◎具体活动详情及条款细
则详见“买单吧”APP。如需咨询

或投诉，可致电交通银行信用卡
客服热线“4008009888”或联系

“买单吧”在线客服。

嘉兴银行理财产品介绍

风险提示：产品详情以理财产品销售文件为准。业绩比较基准不代表理财产品未来表现，不等于理财产品实
际收益，不作为产品收益的业绩保证。理财非存款，产品有风险，投资须谨慎。

产品类型

现金类

温馨提示:七日年化收益不代表未来表现，投资须谨慎。
以上数据来源于青银理财。本产品投资对象主要包括固定收益类资产、货币市场工具、资产管理计划、非标

资产(如有)等，业绩比较基准测算参考上述投资对象的资产加权平均收益率。综合考虑当前市场环境、资产配置
中枢比例、产品费用及税费等因素，得出产品业绩比较基准。

产品类型

封闭式

以上数据来源于兴银理财。产品投资债券类资产不低于80%，根据当前市场环境下大类资产合理配置比例
及大类资产收益情况，考虑杠杆和费率等因素，并结合产品投资策略，设定业绩比较基准。

产品名称

青银天天开薪（奋斗货
币V）

开放式理财A（尊享款）
代销青银理财

产品名称

稳利安盈6M
封闭式25088C
代销兴银理财

投资周期

工作日开放申赎

募集时间

2025.12.25-2026.1.6

投资周期

6个月

认购起点

1元

认购起点

1元

业绩比较基准

2.12%
（截至 2025年 12
月24日七日年化

收益）

业绩比较基准

1.80%-2.40%

风险等级

R1

风险等级

R1

代销理财产品

产品名称

华夏嘉合固收封闭5号
恒丰理财恒惠新丰利

风险提示：理财产品过往业绩不代表其未来表现，不等于理财产品实际收益。业绩比较基准是产品
管理人基于产品性质、投资策略、过往经验等因素对产品设定的投资目标，不代表产品的未来表现及实际
收益，不构成任何本金及收益承诺，具体测算依据等规定详见销售文件。产品评级以销售机构最终披露
的评级结果为准，资金到账时间原则上为产品到期日后的5个工作日内，产品要素以产品说明书等销售文
件为准，请在投资前仔细阅读销售文件。请您根据在嘉兴银行的风险评估结果，选择与自身风险承受能
力相匹配的产品。

业绩比较基准

2.7%-3%
2.5%-2.7%

产品期限

389天
364天

募集时间

2025.12.29-2026.1.8
2025.12.25-2026.1.5

产品到期日

2027.2.2
2027.1.5


