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要闻 平湖版

YAOWEN

近日，在明湖景区内，喷泉伴随着音乐的节奏，在夜色中绽放出绚丽的水花，呈现一场视觉与听觉的盛宴，吸引着往来市民们
观赏、打卡。

■摄影 王 强

水舞霓虹

■记 者 张宇青
通讯员 陆忠飞 陆晶晶

本报讯 日前，全省优化法
治化营商环境 促进民营经济发
展典型案事例发布，市人民法院
与市工商联联合建立的涉企矛
盾纠纷多元化解机制中的《部门
协同构建涉企矛盾纠纷化解新
格局——嘉兴平湖市多元化解
机制的探索与实践》入选，为嘉
兴唯一。

平湖一企业负责人孙先生
就是我市部门协同推进涉企矛
盾纠纷化解的受益者。此前，其
企业因900余万元货款被拖欠两

年，多次催讨无果后诉至平湖法
院。法院通过涉企民商事纠纷

“大调解”体系，将案件转至市人
民调解委员会进行诉前调解。
通过市司法局的调解资源，退休
法官、专职调解员徐金平接手调
解，仅用半天时间便促成双方达
成调解协议，并进行司法确认，
为企业节省了大量时间和诉讼
成本。

近年来，随着我市民营经济
的快速发展，涉企民商事纠纷的
数量也有所增加。为此，我市全
面构建涉企矛盾纠纷多元化解
机制，创新设立了一站式涉企纠
纷调解服务中心，并推出“大调

解”体系，分类治理涉企纠纷，整
合法院诉前调解服务、司法局调
解资源、工商联企业联络、社会
治理中心统筹调度功能，形成

“一窗受理、分类分流、协同办
理”的闭环流程。

在涉企纠纷化解中，我市
还注重发挥行业专业力量。作
为全国重要的羽绒服生产销售
集散地，我市拥有完整的羽绒
服产业链，相关企业数百家，年
产值超 300 亿元。针对产业规
模大、资金往来密集的特点，我
市建立了嘉兴首个服装（羽绒
服）行业技术咨询官制度，吸纳
23 名专业人才成立专家智库，

为法官司法审判提供羽绒服质
量鉴定、市场价格评估等专业
技术支持。

在日前一起质押合同纠纷
案中，原告以其生产的6000件羽
绒马甲和 6193件羽绒服作为质
押物，向被告借款37万元。根据
协议约定，借款期限3个月，逾期
未赎回则质权人有权处置质押
物。借款到期后，借款人仅部分
履约，被告在多次催讨无果后，
自行以批量清仓价处置了剩余
质押物。该案审理过程中，法院
认为，虽被告实现质押权的条件
已成就，有权依约自行变卖案涉
质押羽绒服并就变卖价款优先

受偿，但仍负有参照当时市场价
格的义务，不应损害出质人的合
法权益。法院依托服装行业技
术咨询官委员会，参考行业交易
惯例和市场规则作出裁判，被告
合理变价后如有超过债权数额
部分，应当返还出质人，既保障
了债权实现，又维护了债务人合
法权益。截至目前，我市服装行
业技术咨询官委员会已为法官
提供咨询37次，减少司法鉴定26
次，为当事人节约成本 100余万
元，促成 43件案件调解成功，并
通过在羽绒服专业市场特设共
享法庭，推动300余件纠纷“云端
化解”。

部门协同化解涉企纠纷
我市创新做法入选全省典型

■记 者 张宇青
通讯员 范东杰

【实事项目】全民学应急
“救”在你身边

【年中进度条】近日，市应急
管理局主办、市交投集团和市景
舟应急救援中心承办的应急救
援人员素质能力提升专项培训
活动落幕。此次培训历时 8天，
面向各镇街道相关应急管理人
员，以及部分交通工程领域应急
工作人员，累计参训人员达 1500
余人。

聚焦实战需求，该培训构建

起立体化教学体系。从气道异
物梗阻急救到地下空间危险源
识别，从防汛防台体系提能到应
急设备深度实操，10名资深救援
讲师通过“理论+实操+答疑”三
维模式，将冲锋舟搬运、油锯故
障排除等硬核技能手把手传
授。“这次培训让我注意到很多
在实际应急救援中容易忽略的
细节，特别是实操环节的规范指
导非常实用。”市景舟应急救援
中心应急救援队员钱锋说。

今年，我市锚定“公民安全
素养培训 1.5万人次，应急救护
技能发证培训2000人次，应急救

援人员素质能力培训1500人次”
目标精准发力。此次培训课程，
正是应急救援人员素质能力培
训的重要内容之一，目前，应急
救援人员素质能力培训完成率
已超100%。

应急救护技能普及成果同
样显著。在 9个镇街道（含乍浦
镇）深入开展创伤救护、心肺复
苏（包括AED使用）等多方面培
训，截至6月底，全市已完成发证
培训 82 期，总计发证培训 3600
人次，完成年度目标的180%。

公民安全素养培训也在有
序推进。今年以来，我市依托新

建立的应急救援（户外）基地体
验中心，在其中交通安全、消防
安全、生活安全等五大主题体验
区，配备VR/AR体验场景及20余
个互动项目，组织学生、机关、事
业、社区、国有企业等群体开展车
辆盲区VR模拟、消防逃生VR模
拟、溺水急救、地震台风自然灾害
模拟应对等沉浸式体验。截至 6
月底，已累计开展公民安全素养
培训7457人次，进度率49.7%。

【突破目标】下半年，我市将
重点聚焦公民安全素养培训，以
创新举措推动安全培训提质扩
面。“我们将采用‘线上预约+线

下实操’双轨模式，重点向学校、
社区老年群体等薄弱环节倾
斜。”市应急管理局相关负责人
说，同时启动救援能力长效转化
行动，在完成基础培训任务的基
础上，计划开展跨部门高空破
拆、水域救援等实战演练，并探
索建立参训人员周期性复训机
制，切实将“培训率”转化为“战
斗力”。此外，我市还将整合企
业、社区、学校等多方资源，打造
全民参与的“应急教育圈”，持续
培育城市安全文化生态，通过形
式多样的宣传教育活动，构建可
持续发展的应急管理体系。

提升全民应急本领提升全民应急本领
□民生实事半年报

■谢付良

期待“夜市招聘”常态化

近日，一场别开生面的“人才夜市”在市区八
佰伴商圈广场火热上演，以“逛夜市、找工作、送政
策”的一站式服务，为企业与求职者架起一座高
效、亲民的沟通桥梁，实现了“人才引流”与“夜间
经济”的相互成就。

夜间经济催生了大量创业就业岗位，发展“夜
间经济”，本身就是推动就业服务的重要举措之
一。因此，“夜市招聘”绝非仅仅是传统招聘形式
的简单翻新，其深层价值在于通过“就业服务”与

“消费场景”的创造性融合，开辟了一条促进就业
与刺激消费的双赢路径。

我市将招聘会搬进夜市商圈，无疑是一次大
胆的尝试和创新。它一举打破了传统招聘在时间
和空间上的双重桎梏：避开日间高温，择址城市人
气地标“摆摊送岗”“挑灯觅才”。这种“边逛边选、
边玩边聘”的新型招聘场景，显然为求职者提供了
更加轻松、便捷、高效的求职体验。可以这么说，

“夜市招聘”实现了“逛街休闲”与“求职择岗”的完
美结合，让求职不再是紧张的“考试”，而是一次充
满希望的“邂逅”。

对企业而言，“夜市招聘”不仅是高效的揽才
平台，其独特的氛围更利于企业展现自身文化魅
力和综合实力，吸引优质人才。同时，面对众多求
职者的直接交流，企业能更敏锐地捕捉市场需求
与人才期望，精准调整招聘策略，提升效率。“夜市
招聘”还通过设立就业创业、技能提升等服务摊
位，既为求职者提供了全面的政策支持和指导，也
为企业营造了良好的营商环境，有利于促进就业
市场的稳定和繁荣。

盛夏时节，既是消费旺季，亦是高校毕业生就
业的关键“窗口期”。抓住这个时间节点，推出“夜
市招聘”，让招聘会走进夜市商圈，正是找准了“夜
间经济”与“就业服务”相互促进的黄金节点。要
让“夜市招聘”行稳致远，成为常态化的就业服务
品牌，还需持续发力。一方面，需精心策划更多特
色鲜明、富有温度的招聘活动，加大宣传力度，让
求职者“有备而来”；另一方面，相关部门要全力做
好服务保障，确保招聘活动的安全有序。

就业是民生之本，是发展之基。巧借文旅消
费热潮，创新推出“夜市招聘”等系列活动，无疑是
服务民生、促进就业的创新理念和积极作为。希
望相关部门不断创新服务模式、拓宽服务领域、提
升服务质量，让“夜市招聘”成为一个“不打烊”“不
落幕”的就
业 服 务 品
牌，为就业
市 场 注 入
更 多 活 力
和动力。

“免费旅游”套路多

高效调解追回养老钱
■记者 张宇青 通讯员 方洪程 褚金晓

本报讯 暑期是旅游旺季。近期，一些不法商
家以“免费旅游”为名，组织老年人外出游玩，并在
途中推销高价保健品，导致老年消费纠纷频发。
日前，市市场监管局曹桥所成功调解一起老年保
健品消费纠纷，为消费者挽回经济损失2万余元。

据了解，上个月，某床垫品牌销售人员多次组
织曹桥街道章桥村的老年人赴外省旅游，其间安排
参观床垫生产厂家，并推销一款标价24800元的床
垫。销售人员称，购买 100元优惠券可抵扣 2000
元，支付200元订金还可参与抽奖。由于老人误解
规则，误以为支付 300元即可抽奖，便支付了款
项。后销售人员将床垫及抽奖礼品送至老人家中，
并拆封安装。老人子女回家后发现付款记录，认为
父亲遭遇消费欺诈，随即向市场监管部门投诉。

市市场监管局曹桥所工作人员细致梳理交易
过程，明确双方责任，最终促成和解：消费者退回
床垫及礼品，承担部分包装和运输费用 1400元，
商家退还剩余款项21400元。

“广大老年朋友切勿轻信‘免费旅游’等优惠，
此类活动往往伴随高价推销。”市市场监管局曹桥
所所长冯雪峰说，外出旅游时购买大额商品务必
谨慎，确有必要购买时要签订书面协议。同时，子
女也应多关心独居老人，避免老年人掉入不法商
家设置的消费套路。

■记 者 钱澄蓉
通讯员 邵 俊

本报讯 炎炎夏日，各类花
式饮品重回热榜，其中作为养生
派的“宠儿”——中药茶饮在消
费市场上依旧有一席之地。近
日，记者从市中医院了解到，改
良的乌梅茶 3.0版已全新上线。
和去年相比，今年的乌梅茶有什
么样的变化？价格如何？怎么
购买？记者前去一探究竟。

刚到市中医院中药房门口，
就闻到浓浓的药味，一些患者在

排队取药，药房里，几名身穿白
大褂的医护人员正忙着称药、配
药。“最近天气太热了，我到医院
开几贴乌梅茶，回办公室和同事
们一起煮着喝。”在中药窗口等
待的刘女士告诉记者，本想着买
那款有降脂功效的乌梅茶，但得
知口感更佳的 3.0版刚刚上线，
于是决定购买尝鲜。

据了解，市中医院今年推
出的乌梅茶在配方上新增了桑
葚和玫瑰花，桑葚滋阴养血，而
玫瑰花则有理气健脾的功效，
进一步满足大家对健康养生的

追求。“在众多中药茶饮中，乌
梅茶一直以来都是深受市民喜
爱的夏日饮品，去年同期反馈
很好，不到 2个月售卖出了 5万
多贴，今年入夏以来，许多市民
早早就来咨询乌梅茶售卖情
况。”市中医院中药药剂科主任
周叶说，前两年有市民反馈，乌
梅茶味道偏酸，口感欠佳，因此
今年又对配方做出了调整，推
出了 3.0版，新增的几味药材富
有天然的甜味和香味。新款乌
梅茶绝大部分市民饮用时可以
不加糖，更健康，并且冷饮、热

饮都适宜。
目前，乌梅茶 3.0 版除了到

医院购买以外，市民还可登录
“平湖市中医院”微信公众号，
点击“智慧医疗”“中药养生产
品”进行线上订购，定价为 10.95
元 5贴。“推荐用养生壶煮，煮前
可冷水浸泡 15 分钟左右，每贴
加 水 量 为 500 毫 升 到 1000 毫
升。”周叶说，每贴可以煮 2次，
然后混合前后茶汤，确保浓度
均衡，全家一同饮用，更为经
济。值得注意的是，中药茶饮
不建议一次性大量煎煮、长久

保存于冰箱。
这个夏天，除了乌梅茶 3.0

版以外，前两年走红的乌梅茶1.0
版和 2.0版、菏泽降脂茶也依旧

“在线”。同时，市中医院还推出
了祛暑利湿生津茶、二十四节气
养生茶之大暑养生茶等中药茶
饮方也可供市民选择。

据介绍，备受欢迎的药食
同源养生模式之下，同为中药
养生产品的当归大枣汤、芪参
益气汤等药膳汤包也颇受市民
喜爱，逐渐成为夏日养生的新
宠。

夏日养生有方 中药茶饮走俏

农业+文创，
土特产“潮”气十足

（上接1版）
“‘农业+文创’模式不仅提升了农产品附加

值，还通过深度融合拓展消费场景和市场空间，推
动乡村产业从传统农业向加工、文化体验等多业
态延伸，为乡村振兴注入强劲动力。”新仓镇党委
委员叶丽芳说。

【群众点评】新仓镇友联村村民吴美英：以前
我们村里的西甜瓜没有辨识度，现在我们不仅有了

“友好呱”这个品牌，还有了可爱的卡通形象，消费
者一眼就能认出是我们村的，文创让我们村的土特
产变得有故事、有颜值，自然能卖出更好的价格。


